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sociale e di salute

INNOSSICAZION E: DENTI' e VIOLENZA
PATOLOGIE “ACUTE”
DIST&QBI PSICOLOGICI

PATOLOGIE ALCOL-CORR.
PROBLEMI PSICHIATRICI

DIPENDENZA PERDITA AUTONOMIA
ESCLUSIONE SOCIALE

Griffith Edwards et al. Alcohol policy and the Public Good. 1995



Europeo

deil consumi alcolici nei
PaesimEUTope) ptradi iente. vitivinicoli, la regione
EUropearestagne! a realta con i piu elevati livelli

rischio di patologie alcol-
correlate rappresenta nella realta europea un problema di
salute pubblicaitantoserio quanto, spesso, sottovalutato.




m ComunItapEUropea

o RAGLOTTANWAZIONENCOT] ione Europea e Consiglio d’Europa su
sDrifiKing ofichildren and'adolescents”

- C ouunurury Jruﬂ‘ he field of public health (2001-2006)

londiale della Sanita

- HEALTH 21
- European Alcohol Action Plan 2000-2004
- Declaration on Young People and Alcohol

m Organizza ione




to)allconsumo di?col tra i giovani ed il suo impatto

P dott| alcolici ribadendo I'inopportunita di utilizzare
tecniche lndlrlzzate al target e alla cultura giovanile

o COINVOLGERE I GIOVANI nelle attivita di
prevenzione ad essi destinati




WIORED Fl=ARNECJCratN 12 ON. MINISTERIAL
CONEERIENG=ONFALCOHOL AND YOUNG PEOPLE
CORENEEERENUESIOCRHEIT, 21/ February 2001

¥

Jugend & Alkohol Les jeunes & l'alcool Monopexb W ankorons
STOCKHOLM 19-21 FEBRUARY 2001




WIONPECILARATION ON ALCOHOL AND
YOUNG PEOPLE

Jugend & Alkohol Les jeunes & l'alcool Monopess ¥ ankoronb
STOCKHOLM 19-21 FEBRUARY 2001

= Adozione di misure politiche



WIGIDECIARATION ON ALCOHOL
AND, YOUNG PEOPLE
(BTOCKOLM 2001)

= itardareayViolel leonstiimolalcolico

= ;!lp,uo’rtare N IPTOGESSO) t,a‘; portiliigiovani afare scelte sane, a partire da una
~ validalinformazione:

ridurre le conseguenze negative sulla salute causate dall’alcol

COINVOLGERE I GIOVANI nelle attivita di
prevenzione ad essi destinati




MHGIDECLARATION ON ALCOHOL
AND, YOUNG PEOPLE
(STOCKOLM 2001)

Adozionedi misure politiche

gRiduzione del' danno
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Analisiider Trend - ALCOL

170101 +Annual pure alcohol consumed/person,litres

e O [ taly
e\ EU average




PRGRAMMAZIONE SANITARIA
Analisitdei Trend - VINO

991702 Annual consumption of wine/person, in litres
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991703 Annual consumption of beer/person, in litres




ALCEOHOLIIIRENDS - ITALIA
Valttavaoresd: ‘target 17 del WHO

'/Jrl.l J 1L n—’u'.[., ,\mu I.)JI 1991/e2000; Differenze (%)
(Metaaaiis ifitet G Uz ale +(Import — Export) — Altri Usi + Stocks)

2000|1981 — 91 1981 — 2000
(ar/yr) | Diff: (%) Diff. (%)
607 =279 -40,8
BIRRA 1012 + 39.1 + 57
SUPERALCOLICI | 3.5 D5 2 384 -28.6 -65,7
STIMA ALTRE bev. alc. 1412
ALCOL 11.7 9.1 7.5 7£510]0) -22.2 -35.9

21 GR/DIE Elab. OSSFAD su dati WHO HFA Database




Gestmateridialcolici t>14 ani
ATi 1998-2000

Maschi
—&- Femmine
—4—TOTALE

ANNI ANNI

Nell’anno 2000
37.151.885 BEVITORI  20.828.645 Maschi 16.323.240 Femmine



E GIOVANI
PREVALENZE (%) PER ANNO E
MODTRICHEREGISTRATE NEL PERIODO 1995-2000
VIAS] » DATIISTAT: Multiscopo

—e— 14-17 adolescenti

o 18-24 giovani

25-44 giovani adutt

1993 1994 1995 1997 1998 1999 2000

14-17 adolescenti 18-24 giovani 25-44 giovani adulti




PREVALENZA (%) DEI CG NSUMATORI DI PIU? BI >1/2 LT AL GIORNO PER REGIONE
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E GIOVANI
PREVALENZE! (%) PER ANNO E
VIO CH SR EG]E RATE NEL PERIODO 1995-2000
+ DATI|ISTAT; Multiscopo

—e— 14-17 adolescenti

o 18-24 giovani

25-44 giovani adulti

1993 1994 1995 1997 1998 1999

"l

14-17 adolescenti 18-24 giovani 25-44 giovani adulti




PREVAEENZAN(%6) DEI CONSUMATORIIDI PIU* DI >1/2 LT AL GIORNO PER REGIONE
STIAT . VARIAZIONE (%) 1995-2000 e distrib. regionale
o

ITALIA
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ISy = lndicatori Multiscopo
Gofisumatorijdi quantita superiori
trodi vino

EENMMINE

3 MILIONI




SIRRA E GIOVANI
PREVALENZE (%) PER ANNO E
MEBIFICHEIREGISTRATE NEL PERIODO 1995-2000
VIASISH 1L DATIISTAT Multiscopo

—e— 14-17 adolescenti

o 18-24 giovani

25-44 giovani adutt

1993 1994 1995 1997 1998 1999 2000

14-17 adolescenti 18-24 giovani 25-44 giovani adulti




SIRRA E GIOVANI
PREVALENZE (%) PER ANNO E
MODTRICHEREGISTRATE NEL PERIODO 1995-2000

—e— 14-17 adolescenti

o 18-24 giovani

25-44 giovani adult

1993 1994 1995 1997 1998 1999 2000

14-17 adolescenti 18-24 giovani 25-44 giovani adulti




CONSUMO EUORI PASTO
IPREVALENZE (%) PER ANNO E
MODIFCHEREGISTRATE NEL PERIODO 1995-2000
VIAS! » DATIISTAT Multiscopo

—e— 14-17 adolescenti

o 18-24 giovani

25-44 giovani adulti

1993 1994 1995 1997 1998 1999 2000

14-17 adolescenti 18-24 giovani 25-44 giovani adulti




CONSUMO EUORI PASTO

—e— 14-17 adolescenti

— 18-24 giovani

25-44 giovani adulti

1993 1994 1995 1997 1998 1999 2000

14-17 adolescenti 18-24 giovani 25-44 giovani adulti




[ DIFFERENZIATI DI

ALCOHOL STRATEGY

LAZIONE
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. STRATEGIE
ARMONIZZAZIONE ED INTEGRAZIONE

egioni, insieme e tramite le
azioni preposte alla tutela della
utilizzazione di standard comuni
Stica e sanitaria, anche integrative di
quelli S e lfadozione dii programmi di
identificazione precoce dell’abuso alcolico che possano
garantire nel tempo) la riduzione del rischio e del danno
alcol-correlato.




ITALIA.

PHIETLViIdiISalute'da persequire sul’ALCOL

(ORidOTrela|prevalenzaldeil consumatori e delle ¢
ino piu dij40 gre 20 grdi al
te.




ITALIA.

Jugend & Alkohol Les jeunes & I'alcool Monopexs u ankorons
STOCKHOLM 19-21 FEBRUARY 2001
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ALCOHOL
SANITIAR Jr\ ' POLICY
- ' '\
/ PRINCIPI
TRENDS LEGISLAZIONE
INDICATORI ALCOL REGOLAMENTAZIONI
OBIETTIVI MISURE
AZIONI

v EU and WHO vision

\ Esigenze Nazionali




ALCOHOL POLICY

90 del 18 aprile 2001



RINEORZARENNivEllodilapplicazione delle norme esistenti
riguardantiiavenditalo) omministrazione delle bevande

pevande alcoliche in occasione di eventi
sportivi'e cali;, in particolare se rivolti ai giovani,
sollecitando  I'attuazione di iniziative non sponsorizzate da
prodotti alcolici




VIGIPARE R alivelloy familiare! e nella collettivita sui patterns
dijconsumoideglii JJ' escentilfavorendo un avyio tardivo al
CONSUMmMo)

.,J,{J.Jom{_. aplivello. familiare: stili diiconsumo moderati e
; : proponenti I’assunzione (non indispensabile)

dealcoliche ailpasti'e/o supportando la eventuale
celta g_g;ll astensione

INTENSIFICARE: e rendere evidenti le iniziative relative ad

alcol e guida

STIGMATIZZARE le modalita di abuso di alcol di tipo “binge
drinking” e quelle proposte dalla pubblicita (charme,successo)




Progziio ”Ccmr)rjnr Aleol 2 Gigyani”
Hr’ogz'r o "Alcol 2 Mzdig”

|

Sranuzlz Seafaie, OSSEAD, Biiiuio Susardarz Ji Sulied
CentroNaziondlediEpidemiologiagsorveglianzaiesromozionexellaisal ute,
WorlaWieailNerganizalon;

Collamariney Canizier iRESEARCr and rZAL T FROMOTION 2 ALCUIOL o]
ALCOHOLERELAVEDEAIN F R OBIENS

Metodologia per la definizione di una campagna

di sensibilizzazione realizzata
dai giovani e per i giovani
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revenzione
Icologica

MESE NAZIONALE DI PREVENZIONE DEI RISCHI E DEI
PROBLEMI LEGAT] AL CONSUMO DI BEVANDE ALCOLICHE
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SAIl
COSA BEVI?
‘San
MENQ RISCHI!

ifyssis ouaw |os nigd

Alcol: soi cosa bevi? Pil sai meno rischil




J 33
PARIGI Dic. 1995

entare il grado di consapevolezza
i nei confronti del consumo delle

io legato al consumo di

llecitare il rr“ﬁdo della produzione ad
ncrementare il livello di attenzione e la
responsabilita sulle modalita di
confezionamento e di marketing dei

del consumo di alcol e;
per quanto possibile,
dalla pubblicita di

bevande prodotti_alcolici ribadendo
alcoliche. Iinopportunita di utilizzare tecnich

ani ed il suo impatto sociale e sanitario

S

[ =

——— ———
ATOCKMOLM Lh-Z1 F EBRBART 3081

Entro I'anno 2006:
1) ridurre in maniera rilevante il numero dei
giovani che iniziano a consumare alcol;
2) ritardare I'eta in cui i giovani cominciano
a consumare alcol;
3) incrementare il livello dli coinvolgimento de

Giovani nella definizionenﬁielle politiche giova
legate alla salute, in par;t)i&/alare per le questi

che riguardano I'alcol;
4) au

indirizzate al target e alla cultura
giovanile

Entro il 2015 il consumo di alcol al di sotto dei 15 anni
deve essere ZERO litri.

I'ed| ione dei giovani sull'alc
e g, dei g

5) ridurre al minimo le preissioni esercitate su

giovani per incitarli al consumo, specialment

luelle derivanti dalle pror[.rlmzioni, distribuzio
gratuite, pubblicita, sp i ioni e
lisponibilita relativi all’alcol, con particolare

1l 25 %) dei decessi registrati tra i maschi di eta 15-29 sono legati all’alcol.

»5000 giovani nella Reg. Eur. WHO sono morti nel 1999 per cause legate all’'uso di alcol




. el
MASCHI FEMMINE

TOTALE

14-17 1.233.010 1.171.946 2.404.956

18-24 2.547.970 2.443.962 4.991.932
25-44 8.957.598 8.789.771 17.747.369



1 GloVANEe SUMATORI IN ITALIA _

ASCHI

FEMMINE TOTALE

14-17

18-24
25-44



ONSUMATORI IN ITALIA m

dellallEGAL AGE

MASCHI FEMMINE TOTALE

31,4% 38,6%

137.395 89.087 226.482

15-16 55,8% 42,5% 49,3%
343.060 248.024 591.084

14-16 480.455 337.111 817.566




Nel periodo 1995-2000 tra i 14-17enni ed i 18-24enni
E’ AUMENTATO IL NUMERO di :

A\TORIIDIVING)
ATORI DIFBIRRAS

ATORI'DIFA

\TORI DI’ CIQUOKRI

VIATORI'FUORI'PASTO

E’ COMPLESSIVAMENTE DIMINUITO IL NUMERO DI ASTEMI/ASTEMIE




BEVANDEALCOLICHE
PREVAUENZA\) DECGCONSUMO DIALCOL TRA | GIOVANI
(NotaeIEGAAGEZ=16 anni)

> % LT
BIRRA AL APERITIVI. AMARI LIQUORI

MA%CHI

(Elab.ne Ossfad su dati ISTAT )




deIINUMERGIDI GONSUMATORI DI ALCOLICI

SIOVAMI (

e i i e )
(Nupizi2e stz e ﬁﬁ@d:!]@/:‘l_ l:‘h\_,l@t AlEdelle PREVALENZE Multiscopo ISTAT: alla popolazione. Anno 2000)

AMARI LIQUORI

ETA’ VINO BIRRA
14-17 OLTRE

MASCHI 295.922 98 4.932 501.835
% 24 % 0,4 % 40,7 %
FEMMINE §160.557 1810.1927 294.158
% 13.7 % 04 % 251 %
ToTALE  [456.479 795.993

BIRRA
OLTRE
1/21t

3.699

03 %

5.095

0,2%

8.794

150.689 1§163.488

12,3 % 13,4 %

59.141 78.583

51% 67 %

179.830 \ 242 071

L’ABUSO “AL FEMMINILE” FA PREVEDERE UNA MAGGIORE PROBABILITA’ DI PAC TRA
LE DONNE ANCHE A CAUSA DELLA MAGGIORE VULNERABILITA’ FISIOLOGICA




GIOVANI

- PROMOZIONE
v BEVANDE
SALUTE ALCOLICHE
TUTELA
SALUTE DEI / DEI CONSUMATORI

e della
“l IBERA CIRCOLAZIONE”

CONSUMATORI




dpops;, 2002

puUngpeople (EUROCARE)
f——
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Popsy (‘Sperm ligeur’
Kornbrennerei
Krugmann, Germany)

Cannabia beer (Dupetit
Natural Products,
Germany)

Beetlejuice 5,5 %

Spruitje (vodka spray,
The Netherlands)

Gummibarchen (Behn
originale, Germany)

Elchtest

P.U.S.H

XUXU

Kleiner Feigling (Behn)




Deze “brutale” romige
vanille/caramel likeur
is nu te bestellen
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Puale PROMOZIONE della salute

erzo Millennio ?

TIMES

ent. urges. under-16s to experiment with oral sex
ELENIENTI CULTURALI . on)Tjimes 02/21/03: Glen Owen)

i . R VERNMENT-backed course is encouraging pupils under
Hidurrz il rischio 16/to experiment with oral sex, as part of a drive to cut rates
genage pregnancy.

- Familys campaigners believe that the course, called “A
14" curigsita Pause?”, is having the reverse effect by exciting the sexual
interest of children.

The scheme, which has been pioneered by Exeter University
and is backed by the Departments of Health and Education,
= . trains teachers to discuss various pre-sex “stopping points”
e comportamenti “sicuri” with under-age teenagers.

Favorire lo sviluppo diluna
corretta percezione dillimiti

Lynda Brine, a teacher who recently attended a training day
for. the course: “There was no framework for talking about
responsibility. By following this course, | feel that teachers
are implicitly supporting under-age sexual activity.”

Sollecitare il senso di responsabilita




Quale JUINELAdella salute
PERIgiovaniidelflerzo Millennio ?

NIENTI CULTURALI I INELUENZE

RidUTre)| eI pression =l OETE) . mEDIA, familiari, sociali, del gruppo
Modelli, valori, informazioni

“Svalorizzare™ 3 ’ MEDIA, familiari, sociali, del gruppo
| comportamenti' “devianti”

Monitorare e Vigilare m Appicazione leggi, codici, regolamentazioni m




PROGETTOIOSSFAD ALCOL & “MepTA” M
LINEIUENZAWEILEIRIGILON N V/SULLA CULTURA DEL BERE

746)ORE diffiction'televisive monitorate
(OIS B ETUMANEY N PLORTERI [CEMDTERgENNalo,; maggio, agosto 2001)

Periodi di osservazione e totale ore monitorate per emittenti

Emittenti
Periodi di osservazione Rai Mediaset Telemontecarlo
2-8 maggio 2000 28,51 77,05 40,55
21-27 agosto 2000 130,04 134,29 55,20
16-22 ottobre 2000 47,15 105,38 56,45
25-31 dicembre 2000 70,37 115,09 61,10
21-27 gennaio 2001* 7,25 8,00 1,45

(*) Sono stati esclusi dal monitoraggio i film

Monitoraggio effettuato dalla RGB di MILANO




Acone: wepra:

LRLNEIVENZAWEUUEIRIGILON FTV/SULLA CULTURA DEL BERE

Frequenza media* degli atti-alcol per emittente
Emittenti Frequenza atti-alcol
TUTTE le emittenti 1/13 min

Totale Rai 1/14 min
Rai 1 1/11 min
Rai 2 1/18 min
Rai 3 1/13 min
Totale Mediaset 1/14 min
Canale 5 1/16 min
Italia 1 1/16 min
Retequattro 1/11 min
TMC 1/12 min

(*) Numero delle azioni legate al consumo di b. alcoliche in rapporto alla durata del programma




ALGE _
FREQUENZZ

25
| B Fim O Fiction |

N
o
1

-
(&)
1

-
o
1

&3]
1

=
=
%
=
'
£
5
g
T

Rai2 ' Rai3 ' Canale5' Rete4 ' ltalia1 '

Emittente televisiva




AUGOL e "MEDIA" EEEE

UL NFEIUVENZZASDEUUEIRI GILON AT V/SULLUA CULTURA DEL BERE

DB7461ORENITI Bvisive monitorate

({01 B BIHIM AN ENNPLLOL EMI ICEMbIENgeNnnaiomaggio, agosto 2001)

4198 AZIONI-ALCOL
2913 MASCHI
1190 FEMMINE

1 Azione ogni 13 MINUTI




“MEDIA"
DENFIUENZANDEULE-FIGTION | TV, nel proporre i
MODEUUTIDEIRBERE (e de! FUMO)

MACCHINA 50
SCUOLA -

RAPP. Atti fumo ~ RAPPORTO
36 924
\ ﬁg,\ rr\/,_' : 588 L
PERS BE\ ITE 283
" =" 6.8 136 2
317
754
217
92
A'ITESA 167 429
SUCCESSO 156 108
SCONFITTA 19 44
AMBIENTT LUOGHT PUBBLICI 1911 474
CASA 1569 705
LAVORO 103 80
OSPEDALE 1 7
80




pensonalita ed in senso spiccatamente
beve e proposto dai media come un
dallaspersonalita positiva. La maggiore prevalenza di una
performance individiale “perdente® offre diverse interpretazioni
ma, in ogni caso, e fonte di ambiguif& (¢ darilevare che in genere i personaggi
‘perdentiifo) sjortunatiisono) inigenere. guelli: che riscuotono. una maqggiore ‘simpatia”
sollecitando unaimaqggiore solidarieta da parte del telespettatore medio)
Il bere e proposto prevalentemente in situazioni di convivialita ma e
anche frequente la proposta del bere ai fini di concentrarsi (1), in
situazioni di ansieta e di depressione; nelle situazioni di attesa, si
sa, si fuma e raramente si brinda o “si fuma” ad una "sconfitta"

Il bere e proposto anche nei luoghi di lavoro e alla guida degli

autoveicoli



alcoltcorrelato conseguente all’abuso
e delltarget: di popolazione giovanile

(eta 15-18 allarngato al target giovanile sino ai 25 anni)



pagna Alcol e Giovani [
=/l]e)o

Lavoro

ar- Dip:.to di Scienza della Politica e
“DEGLI STUDI DI FIRENZE

del Texas (5tat7 Un.
Anna Clofi, Elena D'Elia, Cinzia Dessena, Felicita Gabellieri, Fabrizio
Lucherini, Andrea Volterrani e gli studenti del Master

Fondazione A. Devoto / Associazione Nautilus
Silvia Bruni Oreste Bazzani Andrea Noventa e Donatella Pelaia

Eurocare Italia
Tiziana Codenotti
SOCIETA’ ITALIANA ALCOLOGIA




Gampagnal Alcol e Giovani [ GG
Pesiasitdella ricerca
-

)JandlisidEimarerialipromozionalisulla prevenzione
elzll'alcgol E
z)panalisirdel|IPHGITON felevisive
ﬁlﬂ%]/e/y v progeis oANGOL e MEDIA)
3) analisiidellefper ezioniisullialcool
- affravenso focus group con gli operatori
- atfravenso focus group con i'giovani (18-25 anni)

Milano, Firenze, Napoli' (n=60)
4) elaborazione
5) predisposizione del/i messaggi e dell'immagine/i
della campagna



pampagna Alcol e Giovani
Aalisideimateriali pr'omozlonall_
Slillawreverizione dell'alcol

hanalisifersiararefferiuatal dn;ruppo dii lavoro.

Iressonogsiatinglifele nenticomunilail materiali:

1) unayscarsaspriofessionalitaltecnica nella realizzazione:
@uu di ‘iv\ che privilegiavano la dimensione

itTiva nell'uso dell'alcol ("devi fare... non devi fare”):

S magini' che'in modo esplicito si riferivano

agli strumenti del bere (bicchieri e bottiglie di varie

dimensioni e colori, scarsamente tipizzate graficamente).

I materiali promozionali'piu che affrontare l'immaginario
sull'alcol, proponevano e propongono l'immaginario di coloro che
operano quotidianamente per rispondere ai bisogni degli individui
con problemi alcolcorrelati gia in atto, esprimendo una profonda
autoreferenzialita.



FOGUSIEONG I Ifoperatoni di servizi ed N

sl ilopenatornisHannoeffeftuato. un monitoraggio di una
setimana(ee=28apriles2001) sulla fiction italiana in prima
senarasSullagbasel onitoraggio. € stato avviato un
focusi™ finalizzato) all'identificazione delle “dimensioni”
I va' proposto.
apcomprieso una: discussione basata su una griglia
dit discussionerche  comprendeva il seguenti temi:

- Cosa sono)lebevandeialcoliche (percezioni, graduatoria, contesti, valenza +/-)

- Azionile comportamentilassociati all'alcool

~- Pr‘oblemi lega‘ri C(“IGIC0| (concetto di limite, assunzione “corretta”)

- Giovani e alcol (parole e immagini)

- Cosa promuove l'uso di bevande alcoliche e perché

- Obiettivi della campagna




INiBIiEnidel foels group con gli R
OPERANORINEIdiivamente alle fiction

naividaate: fre: 'o|¢_>giq_ principali’ utilizzate dalla TV
perraceontanesiifrapportorconigli alcolici:

al dipendenza e glii effetti associati sono
e fematizzate atfravenso situazioni dove emerge
con fonza il ‘problema’ dell'alcolismo come comportamento
deviante
3) gli' alcolici' sonoi associati a personaggi e situazioni affascinanti
anche se, dal punto di vista dei valori, opposte (esuberanza ed
edonismo da un lato, scarsa moralita e criminalita dall'altro).

Le tipologie identificate sono state utilizzate come traccia
per il focus da proporre ai giovani. (per il DETTA6LIO si rimanda alla
relazione)




INastliatifdel focus group con gli
OEERANNORINSHENgriglia di discussione

_IGlINopenaionShon sik pongono il problema della

percezionesordel to) deglil individui con i quali

«rlru@]wrr'ra ayorano ne, ancor meno, del contesto

culiiiralesdi r'ir' ento, ma sostengono l'idea che
Sarebpe hon bere”.

el oper'a‘ror'l l'alcol e un concetto strettamente
culTur'ale la” difificolta di soluzione del problema
risiede nella difficolta di cambiare atteggiamenti e

comportamenti delle persone .




INEEl Tatitdel ffocls group con gli

Alcol come concetto strettamente culturale



Fo(*uz' J !1.('0 l 9IOVClnI

F'r'»:u,, _O Jwv,m“_ﬁ etacompresa frai 15 ed i 25 anni

I 60 giovani hanno partecipato ad un focus standardizzato
di tre ore di durata: I contenuti e gli obiettivi del focus

non era stato comunicati'in precedenza .



5; stonie” sviluppate dagli operatori
sullaibaseide lla n,ml'JJP identificate dal monitoraggio delle fiction
(ulo in f.durv lulf'ul EEY:

" w "n w

- “cosa asssociarela aparola piacere”, “noia“, “solitudine” ?

- “immaginate dilpreparane una tavola imbandita per un'occasione a
vostra scelta/(Unafesta, un pranzo o una cena...): che cosa mettete
in Tavola?®

Discussione sulle percezioni, sui problemi, sui limiti, sulla valenza
del consumo alcolico e su "cosa” promuove il consumo

INFINE: Gli obiettivi della campagna Giovani e alcol (parole e
immagini)




Lr 3Jlur1 putizia fidellianalisi delle
fierion oz | rrur, i proposti e

a Dall2 lig22 l)f"),)'))f’ per’ la discussione sono
emerseniterdimensioniirelative alle situazioni che
difsolitoppropongono; l'alcol nelle fiction :

-
2) Stigma

3) Ambiguita



defilmateriali proposti e
ng coi GIOVANI

cligepzra clzlfalegdl
5 ig'u . anise patologia  apertamente tematizzate,
SITUAZIONI O -

Ambiguita: bere’ e proposto come un esperienza
ambivalente: che: porta in sé aspetti positivi, quale il
miglioramento: delle’ relazioni, ma anche quelli negativi
conseguenti a cio che viene pencepito come un abuso.

Fra il bere normale e il troppo si inserisce il concetto di
limite la cui percezione e comunque difficilmente
identificabile ma il cui superamento fa scattare, comunque,
il meccanismo di esclusione nelle dinamiche di gruppo.




INS{Ilyaiitael fiocus group con | T
GLOY/ANIE

Alcol’'come elemento disinibente

Limite fra uso ed'abuso dell'alcol (ma la soglia non
e facilmente identificabile)



_HINGIamessagyr d)uuruz! antile dirompenti
_INGIaIoTImesprescrittive:

are a.cur'iosi’rd
Utilizzare le'loroiimmagini, entrare nel loro
mondo

Suscitare una reazione



sampugnadifprevenzione ALCOL E GIOVANI

10 C°’ERO

FINDO A UN BICCHIERE FA

10 C°’ERO

FIND A UN BICCHIERE FA

Fino
ad un

bicchiere fa

CAMPAGHNA DI SENSIBILZZAZIONE CONTRO L'ABUSO Of ALGOLIGH
G == a




sampagnadiprevenzione SN

Lo ¢ 2

Stimola la curiosita

Utilizza immagini'e contesti “approvati“dai
giovani, entrando hel loro mondo

Suscita una reazione



Ceigle J(l(f revenzione N

Lo 3e9eg el e PETSEGUITIERETC guello) dit definire il formato della
Canpugral 2e| 1} Juvwn hannoy mostrato notevole maturita e
CapacifaRdiINGijcasnet| dit dit nhumerosi altri messaggi o

IMmag Jl v ‘1 logo ¢ ,)r'o,uj

' societal e dlle specn‘uche competenze
lshfuzmnah inistltati dellesperienza di lavoro con i giovani
quindi'plausibile indicane i risultati ottenuti come il punto di avvio
di' iniziative specifiche. In tal senso il formato "Io c'ero .." si
propone come occasione di AGGANCIO dei milioni di giovani
italiani a cui indirizzare iniziative di informazione e promozione
della salute specifiche alle quali ITSS e 'OSSFAD offrono sin da
ora piena collaborazione nella convinzione che il problema




AMPEGNG IDEUUAPROMOZIONE-DELLA SALUTE _

ADJOTTENERE UNRISULTATO POSITIVO IN
1\GIOVANE

(ACANNIIDELLINTERVENTO)

E necessario raggiungere con I’'intervento
56 GIOVANI (genericamente)

34 Giovani (se il consumo é mensile)

42 Giovani (se il consumo é settimanale)

24 Giovani (se il consumo é > 3 drinks per occasione)

m David FOXTROT. Efficacia degli interventi nelle tossicodipendenze Roma, 1-3 aprile 2003 m




uto dell’informazione e di un
dividuo' nella prevenzione dei
tto da costruire. Non é pensabile
pentino. attuato attraverso modalita

- -

La  creazionetdil nuove realta sociosanitarie attente ai
problemi’ alcol:correlatii coinvolge competenze ed interventi
che dovranno supportare la formazione nuove generazioni di
individui capaci di'interagire in maniera pro-attiva nel processo
preventivo e di contribuire in prima persona alla propria
“salutogenesi”.

Ricordando che bere € anche una loro responsabilita.




